Strategisk fjellkart

DEN HOYESTE TOPPEN - VISJONEN

Den hayeste toppen du kan se og strekke deg mot pé lengre
sikt (typisk 5-10 ar).

SMATOPPER
Hovedmilpeeler pa vei mot den hgyeste toppen omkranset av
de verdiene de realiserer

FJELLSIDEN

Beskrivelse av organisasjonelle endringer (struktur,
kompetanse) som er ngdvendige for & klatre til neste topp

TIDSLINJE -LEVERANSER
De konkrete markedsleveransene pa produkt eller tjienesteniva
som leveres pé vei mot toppene
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Endring, kompetanse, struktur .}
—

Konkret leveranse
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